


BAKGRUNN

U n g d o m s r e d a k s j o n e n  o g  T i k To k- s a t s i n g e n  e r  e t  r e s u l t a t  a v  

i d é u t v i k l i n g  i  w o r k s h o p p e r e t t e r  r e s u l t a t e r  f r a  i n n s i k t s a r b e i d e t  

« Ve r d e n  s e t t  f r a  g u t t e r o m m e t » .  

D e n  s v a r e r  g o d t  p å  a n b e f a l i n g e r  i  « B e r g e n s  b a r n ,  b y e n s  

f r e m t i d » ,  k a n a l s t r a t e g i e n ,  k o m m u n i k a s j o n s s t r a t e g i e n  t i l  B e r g e n  

k o m m u n e ,  s a m t  h ø r i n g s u t k a s t e t  t i l  d e n  n y e  u n g d o m s p l a n e n .



MÅL

• N å  u t  t i l  u n g d o m m e r  i  B e r g e n  m e d  r e l e v a n t  i n f o r m a s j o n

• Væ r e  g o d t  k j e n t  i  o r g a n i s a s j o n e n  f o r  å  f å  i n n  t i p s

• S k a p e  e t  g o d t  a r b e i d s m i l j ø  f o r  u n g d o m m e n e  i  r e d a k s j o n e n



ARBEIDSMETODIKK

Vi har hatt ukentlige redaksjonsmøter hvor vi har analysert innholdet som har blitt 

postet og sett på forbedringspotensiale, i tillegg til å planlegge de kommende postene. 

Anders Hønsi og Lars Longva har vært redaktører, laget rammene for innholdet og 

kommet med komminukasjonsfaglige innspill, men det har vært et fokus på reell 

medvirkning der ungdommene har stått for idéutvikling og utforming av videoene. Vi har 

kombinert videoer med merkevarebygging av redaksjonen og Bergen kommune, som 

skal tiltrekke ungdommer til kanalen, med informativt innhold fra Etat for barn og 

familie og andre etater i kommunen med ungdom som målgruppe. 



STATISTIKK



INNHOLDS
FORDELING

Fordeling av innhold (64 videoer – ca. tre per uke)

Etat for barn og familie

45% 38%

17%
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VIDEO-
VISNINGER

0

200000

400000

600000

800000

1000000

1200000

1400000

1600000

1800000

Videovisninger totalt

Visninger

10. feb: 
ca. 20.000

28. juni: 
ca. 1.700.000



FØLGERE
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KJØNNS-
FORDELING

Kjønnsfordeling blant følgere

Jenter Gutter

46% 54%



MÅLOPPNÅELSE

1 .  N å  u t  t i l  u n g d o m m e r  i  B e r g e n  m e d  r e l e v a n t  i n f o r m a s j o n

2 .  V æ r e  g o d t  k j e n t  i  o r g a n i s a s j o n e n  f o r  å  f å  i n n  t i p s

3 .  S k a p e  e t  g o d t  a r b e i d s m i l j ø  f o r  u n g d o m m e n e  i  r e d a k s j o n e n

I løpet av perioden ungdomsredaksjonen har laget innhold har TikTok-brukeren blitt den kanalen i 

kommunen, som når ut til desidert flest ungdommer med innhold. Dette kan vi si på grunnlag av det høye 

antallet visninger, og engasjement som kommentarer, delinger og likes på postene.

Vi har presentert oss selv i mange av enhetene i Etat for barn og familie og også i andre etater i 

kommunen. Det har siden oppstarten kommet store mengder av forespørsler om å lage innhold på TikTok. 

Promotering på Allmenningen og saken i BA hadde en også god effekt for kjennskapen til redaksjonen.

Ungdommene har uttrykt at de er svært fornøyde og de har alle takket ja til å utvide 

engasjementet ut november 2022.



SAK I  BERGENSAVISEN





TJENESTENE VI  HAR
SAMARBEIDET MED

• HFU  PÅ  ENGEN
• HFU  ARNA  OG  ÅSANE
• HFU  NESTTUN
• UTEKONTAKTEN
• UNG ARENA
• PSYKOLOGNETTVERKET
• EMF
• SLT

I  E t a t  f o r  b a r n  o g  f a m i l i e : I  a n d r e  d e l e r  a v  k o m m u n e n :

• BYMIL JØETATEN
• KULTURETATEN
• RASK  PSYK ISK  

HELSEHJELP



ORGANISASJONER UTENFOR KOMMUNEN 
VI  HAR SAMARBEIDET MED

• POL IT IETS  NETTPATRUL JE  VEST
• KRIST IANSAND  KOMMUNE
• TRONDHE IM  KOMMUNE
• NAV
• PAP I L LON
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